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MARKETING- Sylwetka absolwenta

Umi ej itnoSci nabyte w
pozwol N absol went owi :
wykonywani e nast npu,j
zwi Nzanych z mar
Specjalista ds. marketingu
Specjali sta ds.
Specjalista ds. promocji
Customer Relationship Management
Handlowiec
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Specjalista ds. marketingu

Posiadawi e d mini e j 1 komiecse do planowania

| realizacji d z i a maak@Eingowych w pr zedsi_nbi o
dzi kkti- r mmUer gani 2ouwaelp sdzzaila g a |
mar ket i @gowMamziomie indywidualnych z a d a @
kaUdepgracownika, jak I cagegozedsi nbi
Umi ej n tenl @ $ ¢na.in.N

segmentacjir y n k u | okreSlania potrz
ustalaniac el - w dzi aga@E mar keti ngow)

przygotowaniap |l an- w mar keti ngowych,
opracowania strategii marketingowych,
k szt ag tparweaskiah eelacji z klientami.

O
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Specj all sta ds. m

Przygotowany jest do planowania I realizowania
marketinguwpr zeds i nbu S)g B d ovac & h

w kt - r yunkecie 1 dz i a g amarkettngowe
wy k r a c datekoN poza d z i angrketingu |
tradycyjnie pojmowany marketing, co wynika ze
swoistych cech produktu jakim jest us g uig a
uczestnictwo klienta w procesie produkcji.

Obok klasyczne] wiedzy marketingowe] posiada
umi ej nkeanpiSagt owani a

marketinguwewnntr znego I I nter
specyficznychd | a usgug narzndz]i
j akauSgiug i met od | e] L ' a



Specjalista ds. promocji

Zna | rozumie zasady tworzenia zintegrowanej komunikacji
marketingowej firmy z jej otoczeniem, k t - rekektem jest uzyskanie
p o UN d awizergnku narynku.

Potrafi z a p | a ndazw aal pramoicyine zw § a S ¢ wykoraystaniem
ich nar z i(rektaimy, promocji dodatkowej, s p r z e dsadibiej, PR,
marketingub ez poSredni ego)

Posiadar - wn e & ddzofit y c tzwN &dunikacji nieformalnej i
wszelkich innych dzi a ghd & s N ckgnwhikaty marketingowe o
charakterzepr z e d s i n ibjego stosunkw do klienta, co pozwala na ich
k szt agtiokan&rotowanie, tak aby ¢ a g k o praekaz kierowany do
otoczenia rynkowego k r e o jeandlity i konsekwentny obraz firmy i jej
oferty.

Specjalista ds. PR | kontakt - -w z me:
Handlowiec

Kierownik biura handlowego

Pracowni k dziagu obsgugi inent@
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CRM- Customer Relationship

Management

Marketing bezpo S fomed toi one), spr zed
bezpoSr wldmrketing, o b s g weglanacj,
analiza sprzedaUgkuteczmadaig
promocyjnych, dot yc d Kk ¢ B g@ambpcg, jej
odbioru zestrony klienta, reklamy.

Zna zasady:

planowania reklamowego,

badania skutecznoSci r ekl
rozmaitych techniki promocyjnych,

|l ntegracj | r e k | a mpmunikacjin ny

budowania strategii reklamowych. @
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Handlowiec

Zna zasadyfunkcjonowania

organizacji (firmy) pr z e d s i n banadlowegd w
dot yckBegNadtrelach z idestawcami |
Innymi podmiotami rynku tworzenia asortymentu
handlowego ceni ma r,Wnerchandisingu, d z i a §
promocyjnych, o b s gkugient - w
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ProwadzOcy:

dr Maria Lechicka -Kostuch

dr Sylwia Kuczamer -Kgopot ow

dr Monika Boguszewicz  -Kreft



dr Maria Lechicka-Kostuch

Proponowana tematyka:

1. Marketing | ojalnoScio
wartoSl | ojalnych kIl ien
budowanie orientacji na klienta

segmenty | ojalnoSci

Kl uczowil kl 1 enci Jako ¥

tworzenie motywacji | budowanie skutecznie
dzi agaj Ncych zespog-w d:

ga@Ecuch: =laotjyasfgakkScl| a @
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dr Maria Lechicka-Kostuch

Proponowana tematyka:
2. Marketing w turystyce
zastosowani e mar ketingu
turystycznym
marketing mix w turystyce

wykorzystani e podstawowy
marketingowych w turystyce

wpgyw turystyki na Srodo
r 0z WwW- |

ekoturystyka
turystyka biznesowai1 wystawy, konferencje,
p odr -nmotgwacyjne.
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dr Maria Lechicka-Kostuch

Proponowana tematyka:
3. Marketing miejsca
marketing wizerunku
marketing atrakcji
marketing infrastruktury
4. Marketing marki
mar ka a oferta wartoSci
kreowanie mar ki z pasj N

HHHHHHHHHHHHHHHH



dr Maria Lechicka-Kostuch

Proponowana tematyka:

5. Marketing polityczny
strategiczne podej Sci e
PR w polityce partii
marketing w kampaniach prezydenckich
postrzegane wartoSci a
media a marketing polityczny

HHHHHHHHHHHHHHHH



dr Sylwia Kuczamer-Kk gop ot ow

TEMATYKA PRAC:

Mar keting usgug finanso\
Mar keting usgug bankowy
BankowoSl|l elektroniczna
BankowoSI internetowa
ZarzNdzanie marketingowi
Marketing -mix

Kanagy dystrybucji Pr ze:t

HHHHHHHHHHHHHHHH



dr
TE

Re
PU
0

Sylwia Kuczamer-Kk gop ot ow
MATYKA PRAC:

°Promocj a przedsinbiorstw

Klama
nlic relations

ityka budowania marki na rynku

Strategie marketingowe

Na seminarium mogN byl

P
takUe tematy zgodne z za
W

propozycj| ami student -

marketingu. @
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dr Monika BoguszewiczKreft

MogNPaEst swboncentsiofa |

kt -rym% rodzaj - marketingu:
wewnntrznymewnntr znylap
interaktywnym , lub z aj NI fvybranych

aspektem z ar z N d marketingowego, np.:
anal i and Ul i wo Smarketingowych,
segmentaycsitN atmagn Net i ngo
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dr Monika BoguszewiczKreft

Ciekawym przedmiotem bada$€ENTr - wn i
iInstrumenty  marketingu:  produkt, cena,
dystrybucja, promoqa ludzie. W ramach

oromocji mo Urmpa z vy jsriie i Ktejr ezmu

jej nar z:reklamie, promocji s pr zeda
oublic relations, sponsoringowi lub

S pr z e dosobistej .
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dr Monika BoguszewiczKreft

Innymi w a U n yagadnieniami badawczymi
s Nproblemy z wi NzaneakoSaisN uc
i metodami jej analizy, a t a k bharketing
partnerski

Wymienione zagadnienia mo g N by I
analizowane na przykgeodaehldsi nb
usgugowych,rodukuj Ndagb@ah
materialne lub organizacji non -profit .
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dr Monika BoguszewiczKreft

Pr zy k g atkmatyeprac :
Rola czynni kutuwvowych w marketingu

mi nNndzynar padoawymn gkargbmacj ex
Internet jako p r z e s handue élektronicznego T
poj ncoewapr zy k gpardla X e
Zastosowanie e |l e me n marketingu mix w
telewizji X

Badania marketingowe jako element Systemu
Informacji Marketingowe] w pr zeds i nina o
pr zy k goarduzFin@nsowego QS

Marketing b r a n Wigystyczne na pr zy k g a
Hotelu X

HHHHHHHHHHHHHHHH



dr Monika BoguszewiczKreft

Pr zy k g atdmaty prac:
J a k oaSslatysfakcja w u s § u gneedybznych na
przykglkadzi e

Kreowanie marki T analiza por - wnaw
pr odu lrofespnalnych pr zedsi nKi or
Mo Ul i waoz®aojui agroturystyki oraz formy jej
oromocji nap r z y k ggmidyzXd e

Produkt jako element marketingu us gu:
notelarskich nap r z y k ghatelizXi e

Organizacja procesu dystrybucji na pr zy k g a
przedsi nkKiorstwa
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dr Monika BoguszewiczKreft

Pr zy k g amaty rac:

Rozwsjpr z e chaelzyp 0 St & dRolseejna
podstawie firmy X

Promocja Jjako element marketingu -mix na
pr zyk graizxi e

Promocja n a p o jalkolwolowych w Polsceoraz jej
wpgyak onsument - w

Znaczenie | rola media relations w pracy polskich
sSspec] adsiPRt - w

Radio jako medium reklamowe

Przekaz reklamowy jako element marketingu mix
d e c y d wgudtach i zachowaniach dzieci @
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Kogo Naukowe Kat
Marketingu - MARKET

ASukces to robienie tego, co

market@wzr.pl



http://www.market.wzr.pl/
http://www.market.wzr.pl/
http://www.kolonaukowe.com/
http://www.kolonaukowe.com/

¥
Market? Ale o co chodzi? MARKET

Ko g blaukowe Market d z i
przy Katedrze Marketingu
Uniwersytetu Gd a (Es k ode 200/
roku.

Stawiamy na poszerzanie szeroko
p o) nwedgy marketingowe] nie WERE
stroni Ncod t e mat WL
kontrowersyjnych i dobrej zabawy,
cowi dw Uy ccbdziennym naszego

Ko g a G
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Market? Ale kto? MARKET

MARKET TO MY!
STUDENCI,
ZNAJOMI,
PRZYJECIELE
DZ1I AGAJ}t C
PASJt BY
WSPELNIE
STWORZYL
CIEKAWEGO!




Co robimy?

Organizujemy konferencje
Szkolenia —
Konkursy \
Kursy e-learningowe |
Wyjazdy integracyjno -
szkoleniowe \
Zajncia tematy
szkogach |
Reprezentujemy WZR

na Targach Akademia
Uczestniczymy w akcjach
spogecznych




